Das neue Fihrungsteam der Bosch
Rexroth AG war auf der Suche
nach einem frischen, ansprechen-
den Ansatz, um die ganzheitlichen
Losungen fur Kunden mit speziel-
len technologischen Bedurfnissen
einem Publikum aus internen und

externen Interessengruppen zu pra.
sentieren.
MCI lieferte sowohl das kreative

Design als auch die logistische Un-
terstlitzung fur eine Roadshow, die
dazu beitrug,die marktfiihrende Stel-
lung des Unternehmens als Anbie-
ter von Antriebs- und Steuerungs-
technologien fiir eine groRe Band-
breite von Industrieanlagen zu star-
ken.

Building Community

Wir liefern
operative
Exzellenz

Unsere Geschéaftsfelder Destination Management, Technische Produktio-
nen sowie unsere Meeting- und Eventkompetenzen lassen aus Veranstal-
tungen ,Ereignisse” werden. Experten aus allen Bereichen sorgen dafur,
dass Projekte termingerecht und im Budgetrahmen umgesetzt werden.
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H erausforderungen

Eine ganzheitliche Botschaft senden

DiscoverDay, FutureDay und InfoDay - waren die
drei Elemente einer ganzheitlichen Kampagne, die
der Bosch Rexroth AG die Gelegenheit bot, eine
einheitliche Botschaft an Kunden, eigene Fiihrungs-
kréfte und die Mitarbeiter in der Produktion zu sen-
den. Um das Versprechen industrieller Innovation
und Fihrung umzusetzen, war es dem Unternehmen
wichtig, eine gemeinsame Vision fir alle Zielgruppen
zu entwickeln.

2010 konzentrierte MCI sich hauptsachlich auf die
DiscoverDays als kundenorientiertes Programm, das
auf die Produktaufklarung und die Generierung neu-
er Geschéftspotenziale in vier regionalen Standorten
Euskirchen, Leipzig, Stuttgart und Miinchen, im Zeit-
raum von Mitte Mai bis Mitte Juni, ausgerichtet wurde.

M CI LOosungen

Die Betonung der Innovation als Bosch Rexroths
Kernaussage wurde im Designentwurf von MCI fir
die DiscoverDays an zentrale Stelle geriickt. Alte In-
dustrieanlagen waren der Locationrahmen, fir die
jeweils funf verschiedenen Areale: einen Eingangs-
bereich, in dem provokative Fragen Uber die Pro-

duktbediirfnisse der Kunden gestellt wurden; ei-
nen groBen Netzwerkbereich mit Catering; ei-
nen Pick-up-Bereich, in dem die Teilnehmer 20
verschiedene Produktprasentationen besuchen
konnten; einen Transferbereich, in dem spezi-
fische Lésungen mit Vertretern der Bosch Rex-
roth AG diskutiert wurden sowie eine Produkt-
ausstellung.

MCI unterstutzte auBerdem beim Design und
Branding der InfoDays, einer Mdoglichkeit fir
die Angestellten, die Wichtigkeit technischen
Trainings in einer anspruchsvollen Produktions-
kette zu erfassen sowie der FutureDays, bei
denen die Fihrungsriegen von Unternehmen
der Fertigungsindustrie zusammenkamen, um
Geschéftsstrategien und Marktentwicklungen
zu diskutieren.

Bleibende Ergebnisse

L.Unsere Herausforderung war es, ein einziges,
ganzheitliches Eventkonzept zu entwerfen, das
die Kunden auf verschiedenen Ebenen und in
unterschiedlichen Zielgruppen gleichzeitig an-
sprach. MCI setzte seine groRRe internationale
Erfahrung gewinnbringend fiir eine Uberzeu-
gende Strategie ein und realisierte diese Stra-
tegie mit einem hohen MaR an Flexibilitat und
Professionalismus.”

Silke Lang, Marketing und Vertrieb Mitteleu-
ropa, Bosch Rexroth AG
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