EVONIK INDUSTRIES MARKENLAUNCH
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BIG PICTURE!

: v & %2 R | '8 Fin medienwirksames und nachhaltiges Bild wird geschaffen. 28 Tage dauert der Prozess.
Die Firmenzentrale in Essen wird verhillt und medial bespielt, um Stick fur Stick mit neu zu
entdeckenden Botschaften decouvriert zu werden. Auf dem Hohepunkt des Spannungs-
bogens steht die feierliche Enthillung des neuen Namens und Logos von Evonik Industries.
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Die Geburt einer neuen Marke wird o&ffentlichkeitswirksam inszeniert. Zusdatzlich sollen alle 43.000 Mitarbeiter aus allen

Hierarchie-Ebenen eines globalen Konzerns in Gber 100 Landern die Verénderung verinnerlichen und mittragen. L




KOMMUNIKATION NACH INNEN

Noch einen Tag bevor die letzte Hulle fallt, wird das Geheimnis fir die Fihrungskrafte geliftet. Die Inszenierung unterstreicht
die Positionierung des ,kreatfiven Industriekonzerns”. Einen Tag nach der &ffentlichen Enthillung starfet eine 194agige Roadshow an
33 Konzernstandorten. Alle Mitarbeiter weltweit werden in den Markenlaunch einbezogen!
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MEDIALER BIG BANG!
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\“,"\. RAG -neue Evonik ™ SRS
National, international, TV, Horfunk, Internet, Llive-Steams, Print, Wirtschaft, Boulevard ... : Der Evonik Industries Markenlaunch wird weltweit zu einem medialen Ereignis.
Von Beginn an stehen Live-Marketing-Aktivitaten im Fokus und finden perfekt synchronisiert mit Markenentwicklung, Klassik- und PR-Kampagne statt.
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